
Конкурсна пропозиція щодо
Комунального підприємства  

Київської міської ради
 "Центр публічної комунікації та

інформації"

від кандидата
 Куницької Анни



ІНФОРМУЙ
                                                  ВЗАЄМОДІЙ

                                             КОМУНІКУЙ



ОСНОВНЕ  ЗАВДАННЯ,         ВІЗІЯ,                ПРІОРІТЕТ

Основне завдання 

-підвищення   рівня обізнаності киян про
діяльність міської влади 

-сприяння  формуванню суспільної довіри, 
-залучення громадськості до формування

та реалізації міських політик 
-координація та проведення громадських

консультацій  -інформаційно-
комунікаційних кампаній, реалізація
цілей Громадського бюджету м.Києва.

Візія 

  Налагодження діалогу влада-
громада - бізнес

Пріорітет

популяризація механізмів
участі, їхній аудит та

вдосконалення.
навчання навичкам діалогу та

просвітництво громадських
активістів і службовців для

ефективнішої взаємодії.
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КП " Центр публ�чних Комун�кац�й та Інформац�ї"

Бюро
комунікацій

Центр
 друкованої 

продукції

ДИРЕКТОР

Заступник
директора 

перший заступник

Апарат Бухгалтерія Відділ господарського
забезпечення 



SWOT
Analysis

1- ПЕРШИЙ В УКРАЇНІ ІНФОРМАТИВНО-КОМУНІКАТИВНИЙ ЦЕНТР.
2 - НАБУТТЯ ДОСВІДУ СВОЇХ КОЛЕГ У ВАРШАВІ.

3  - СПІВПРАЦЯ  З РАДОЮ ЄВРОПИ.
4 -  ДОСТУП ІНФОРМАЦІЇ З ПЕРШОДЖЕРЕЛ ( КМР ТА КМДА).

5 -  НАЯВНА МЕДІЙНА ПЛАТФОРМА.

1 - НЕПОВНИЙ ШТАТ КВАЛІФІКОВАННИХ ПРАЦІВНИКІВ.
2 - ВІДСУТНІСТЬ ЄДИНОЇ КООРДИНАЦІЇ  МІЖ ВИКОНАЧОЮ ТА ЗАКОНОТВОРЧОЮ

ВЛАДОЮ МІСТА .
3 - БЮДЖЕТНЕ ФІНАНСУВАННЯ 

4 - НЕДОВІРА ГРОМАДИ, ЩОДО ЇЇ ЗАЛУЧЕННЯ ДО ФОРМУВАННЯ ТА РЕАЛІЗАЦІЇ
МІСЬКИХ ПОЛІТИК

1- СПІВВПРАЦЯ З  МІЖНАРОДНИМИ ПАРТНЕРАМИ 
2 - СТВОРЕННЯ УНІКАЛЬНОГО ІНФОРМАЦІЙНОГО- КОНСУЛЬТАЦІЙНОГО ПРОСТОРУ  

3- ЗАЛУЧЕННЯ БІЗНЕС -ПАРТНЕРІВ ДО СПІВПРАЦІ
4 - ЗОВНІШНІ ІНВЕСТІЦІЇ

5- РОЗШИРЕННЯ СПЕКТРУ ПОСЛУГ

 
1- ЗМЕНШЕННЯ ФІНАНСУВАННЯ З БЮДЖЕТУ

2- ЗМІНА ПОЛІТИЧНОЇ СИТУАЦІЇ

Сильні сторони

Слабкі сторони

Можливості

Загрози



План
розвитку 
Актуальний 
Амбітний 
Дієвий 
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формування шляхів подолання недовіри громади
до влади

Формування дієвої та ефективної
команди

Розбудова Інформаційно-консультаційного простору
згідно світових тенденцій

Організація та координація громадських
консультацій, форумів , обговорень, воркшопів

Створення потужної інформ кампанії
Громадського Бюджету



Створення постійного каналу інформування дій
та стратегій ВО КМР та КМДА , роз'яснення суті

міських політик 

Створення контенту , що змушує  громаду
"обговорювати" "аналізувати" "дискутувати"

Створення районих інформаційно-консультативних
осередків

Розробити функціональні та інформаційно наповнені веб
ресурси "ЦПКІ" та "Вечірній Київ"

Використати вже наявні ресурси, які має підприємство для
цілей фінансування його роботи



 Бюро комунікацій

ANNA KUNYTSKA

РОЗБУДОВА ВМОТИВОВАННОЇ  ТА СВІДОМОЇ ГРОМАДИ.

ПІДВИЩЕННЯ ГРОМАДЯНСЬКОЇ  ОСВІТИ НАСЕЛЕННЯ

ДОПОМОГА ТА КОНСУЛЬТАЦІЯ АКТИВУ МІСТА  В СТВОРЕННІ ГО,
ОСББ ТА ІНШІХ ОБ'ЄДНАНЬ ГРОМАДИ.

ПОПУЛЯРІЗАЦІЯ ХАБУ

СТВОРЕННЯ ОСЕРЕДКІВ ЦЕНТРУ В КОЖНОМУ РАЙОНІ
МІСТА КИЄВА.

СПРИЯННЯ УЧАСТІ ГРОМАДИ У ДЕМОКРАТИЧНОМУ ПРОЦЕСІ ПРИЙНЯТТЯ
РІШЕНЬ В МІСТІ КИЄВІ 

РОЗШИРЕННЯ ЗВ'ЯЗКІВ 



Работа з
інформацією
Пол�тичне абстрогування заради п�двищення
дов�ри населення до центру.
Ч�тке та зрозум�ле в�св�тлення м�ських �н�ц�ат�в
Київськой м�ськой влади (КМР та КМДА)
Створення дорожн�х карт в�д проблеми до
в�дпов�дальних орган�в.
Зменшення хейтерства шляхом �нформування
населення з приводу стратег� м�ста.
Створення та розвиток нових соц�альних канал�в 
поширення �нформац�ї 
Створення �нтерактивной карти по кожному
району, на сайтах КМДА , РДА  та росповсюдженя
серед крупних районих сп�льнот.
Залучення л�дер�в громадської думки



HUB
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СВОРЕННЯ  СУЧАСНОГО МАЙДАНЧИКА  ДЛЯ
ПРОВЕДЕННЯ ФОРУМІВ, СЕМІНАРІВ ТА ИНШІХ ЗАХОДІВ.

ЗАЛУЧЕННЯ ДО ХАБУ ГРОМАДСЬКИЙ ДІЯЧІВ ,БІЗНЕС
ПАРТНЕРІВ 

ПОПУЛЯРІЗАЦІЯ ЗА РАХУНОК ІНФОРМАЦІЙНО-
ПРОСВІТНИЦЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ



Громадський
бюджет

ANNA KUNYTSKA

Зп�впрацця з ЗМІ
Робота з сп�льнотами в соцмережах 
Реклама на б�гбордах та в громадському
транспорт�
Встановлення �нформац�йних бокс�в в метро на
крупних вузлах.
Залучення ОСН, ОСББ та инш�х орган�в
самоврядовання населелення до воркшоп�в та
демонстрац�я усп�ншн�х кейс�в.
Розширення ц�льово� аудитор�ї.
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Веч�рн�й
Київ

Повна модерн�зац�я 

Залучення фах�вц�в

П�дняття рейт�нгу

Публ�кац�я актуальних нов�н
користного, зрозум�лого та
сучастного контенту.

Неопередження в�св�тлення
работи влади Київа (КМР, КМДА
та РДА)

ВІДРОДЖЕННЯ 
ЛЕГЕНДИ



Залучення  до сп�впрац� в�домих блогер�в 

Публикац�ї в�д  сучасних письменник�в

Створення контенту, що змушуе громаду думати, анал�зувати,

д�скутувати! 

Розширення ц�льової аудитор�ї



1.9 Billion
Нов�
контрагенти 

1.9 Billion
Реклама

1.9 Billion
М�жнародн�
гранти 

Прибуток 
ІНВЕСТИЦІЇ
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